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2 carbonio. “Credevo fossiun figliodi papa. Il
; guru diunagenerazione diimbecilli, capace

solodiapparire. Civogliono palle cubichee
un sacco dirabbiosavitalita per rispondere
atutti, bravo! Fai vedere cos’@ unitaliano”
(Ricky), “Ciao Lapo, sono orgogliosa di essere
italianasoloquandovedoteeil sitodil,

: periprogettigeniali einnovativi ke avete in

cantiere, per i favolosi occhiali ke io metto
sempre e nn meneseparomai” (Raffaella).

LUCIDA FOLLIA?
Lapoéunragazzosemplice,ammira la
purezza creativa diBerlino eicolori manga
diTokyo, esceglielasuadimora parigina per
presentare [, ItaliaIndependent, unalinea
dilusso che produce pezzi unici, venduti
nelweb ein pochi fashion store europei.l
commentatoridel suobog, sinceramente
mossida disinteressata ammirazione,
losentonocome unmodello. Antonella,
licenziata da un’aziendadi accessorimoda, si
confida: “Difficile ottenere colloquise nonsei
parenteoamicadiqualcuno. Complimenti
peril tuocoraggio”. Anchelapoaffronta

con coraggio il precariato pit1 bieco; se poial
PalazzodiVetrolonominano “Global Special
Ambassador” perIsraele, incide rap con Fabri
Fibra, tiene Lectio Magristralis alla Bocconi,

¢ frequentaKissinger nelladisintossicazione,

nonsignifica che nonsia un ragazzo comune,
in cui glialtri possanoidentificarsi.
Riveritodai media, é stato eletto uomo

piti elegante del mondo da Vogue America.
Arfango, storica maison fiorentina, gliha
dedicato unalinea di mocassini glamour,
leLapo Shoes’s. E emulato dai maschi (“Lapo,
vorrei essere tell”, Fabio), venerato dalle
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donne (“Potresti smettere divenirmia
trovarein sogno?”, VestitaDiSole).
Soltantoglialtri blogger sembrano nutrire
qualcheriservasul pitt famosorampollo
d'Italia. Domanda di Erikucciola su Yahoo:
“Perké quando Lapo parlanonsi capisce
niente?”. Risposta: “Se utilizzasse meta del
tempochededica all’abbigliamento per
ripassareil congiuntivo...”. Le Malvestite
garantisconochel'articolodiVogueerauna
presa in giro, mentre Design Councilipotizza
cheH costituisca per Lapouna terapia per
uscire davecchie storie. “Mi fossi chiamato
Lapoio, avrei cominciatoadrogarmiall’asilo.
Se avessi detto mipiaciueinvece dimi piacemi
avrebbero portatodal logopedista” (Mister
TheGoblin).Su Stylosophy accolgonocon
entusiasmolanotiziadellanciodiH: “Lapo, i
escoppiatol'ultimo neurone!”.
Conlamortedel target, il lussoche diventaun
verboe parole chiave come impollinazione
(?).Italia Independent nasce “dall'urgenzadi
fare un reload al madein Italy” elanciarne
unaversione 2.0.Lanuova phylosophy

viene spiegata nel chilometrico Brand-Book.
*5 paginevuol dire che non haisaputo
condensare un concetto. Un fallimento, in
termini dimarketing” (TheDesignCouncil.eu).
Nel reload non & piti tempodiloghi; Lapo
viaggia con anonimizaini militari e gia
nellelineadi felpe Fiat aveva minimizzatoil
marchioin sobri caratteri sul petto. LuxGallery.
itazzardal'interpretazionesemantica
delnome: “H, eyeeyeininglese, voglia di
andareavanti ediguardarealdila”.Seun
tempocisirivolgevaall'uomochenondeve
chiedere mai, oggi H cerca nuovi canali

retail tramite posizionamentostrategico,
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puntandoaquei beauty seeker consapevoli
chel'indipendenza e un mind sete per
realizzarla é essenziale dotarsidi personal
belonging simbolici.In tale background
tipicamenteitaliano, vengono lanciati
oggettiunici comegli occhiali in carbonio
(1.007 euro), concettuali comeivasiin
tessuto impermeabile (307 euro), innovativi
comelegiacchein corduraconbottonidi
carbonioe fettucce cuciteamanoda unsarto
giapponese (“unazzardodicuiandiamo
fieri”,1.707 euro).

INDOSSA L'EMOZIONE
All'inaugurazione milanese (youtube.
comwatch?v=SC3-nwAV-20), sul pavimento
disseminatodivasiin tessuto termonastrato
(similiasacchetti della spazzatura), candele
nere brillavano su candelieridi carbonio

con treccia impregnataamano(1.277

euro), mentre occhiali fluorisaltavanoin
techeilluminate. Sullo sfondo minimalista

si stagliavano bionde “felici diindossare
emozioni allostato puro” (Strabello.it). Alla
presentazione fiorentina Lapo avevaspiegato
che il carbonio& un materiale sexy». Ne
servono 47 stratie 8 oredilavorazione
artigianale perrealizzare un paiodiocchiali.
«Mille euro un paiodiocchiali?, chiede

la Gialappa al Lapofittizio: «Questinon
sonoun paiodiocchiali», spiega lui. «<Sono
un’interfaccia tralarealtasoggettivaela
realtd oggettiva». Domanda diPatty: “Cosa

ne pensate degliocchiali dasolediLapo
FElkann?”.Rispostadi dadE: “Pensokesia
ancora fatto +". Insomma, chié orgoglioso
diessereitaliano realizzi subitounaversione
2.0diun nostro prodottoicona (tipo:il
caciocavallo), lorinomini come unalocalita
diTahitie corraaritinteggiareil proprioloft
newyorkese nei toni del tricoloreitaliano,
comequellodiLapo.Enonsi faccia ingannare
daquantodiceunqualsiasi, banale Gianni,
su Yahoo: “Gli occhiali da mille euro farannola
fila per comprarli quei poveri cristi come noi,
illusi che avendolisi possaessere un po’ pitt
simili a lui eacio che rappresenta. Poveri noi,
figlidi Francoil salumiere”.
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